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1 – Observez ce document et répondez aux questions
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	De quel type de document s’agit-il ?
	

	Décrivez-le
	

	Quelles sont les couleurs ?
	

	Que symbolisent les couleurs ?
	

	Pourquoi les personnages sont-ils nus ? (nu = sans vêtement)
	

	Pourquoi n’y a-t-il pas de décor ?
	

	D’après vous, d’où vient cette photo ?
	

	Pour illustrer quoi ?
	

	
	

	En fait, cette photo est une publicité. D’après vous, pour quel produit ?
	

	Choisissez un produit. Imaginez les qualités de ce produit.
	

	Imaginez le slogan publicitaire.
	

	
	

	Regardez la deuxième image, page suivante. Quel est le produit ?
	

	Quelle est la marque ?
	

	Lisez le texte en haut. A qui s’adresse plus particulièrement ce produit ? et pourquoi ?
	

	A quelle autre catégorie de personnes s’adresse aussi ce produit ?
	

	Expliquez le choix des couleurs, du décor, des personnages.
	

	Quel est le slogan publicitaire ?
	

	Reformulez ce slogan avec vos propres mots
	

	Quelle est la structure grammaticale qui permet de comparer ?
	

	Trouvez d’autres comparaisons, en changeant l’adjectif : 
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2 – Observez le tableau ci-dessous, puis imaginez d’autres slogans qui utilisent des comparaisons pour ce produit :

	Avec un

ADJECTIF
	+

-

=
	Françoise est plus belle que Brigitte.

Françoise est moins belle que Brigitte.

Françoise est aussi belle que Brigitte.

	Avec un

ADVERBE
	+

-

=
	Françoise danse plus gracieusement que Brigitte.

Françoise danse moins gracieusement que Brigitte.

Françoise danse aussi gracieusement que Brigitte.

	Avec un

NOM
	+

-

=
	Françoise a plus de qualités que Brigitte.

Françoise a moins de qualités que Brigitte.

Françoise a autant de qualités que Brigitte.

	Avec un

VERBE
	+

-

=
	Françoise travaille plus que Brigitte.

Françoise travaille moins que Brigitte.

Françoise travaille autant que Brigitte.


CORRIGE

	De quel type de document s’agit-il ?
	Une photo

	Décrivez-le
	Sur la photo, il y a un homme nu qui tient un bébé nu aussi. Il n’y a pas de décor. La photo est simple.

	Quelles sont les couleurs ?
	Vert pâle, rose

	Que symbolisent les couleurs ?
	La fraîcheur, la nature, la simplicité

	Pourquoi les personnages sont-ils nus ? (nu = sans vêtement)
	

	Pourquoi n’y a-t-il pas de décor ?
	

	D’après vous, d’où vient cette photo ?
	D’un magazine

	Pour illustrer quoi ?
	Peut-être un article de journal sur les relations père-fils

Peut-être une publicité

	
	

	En fait, cette photo est une publicité. D’après vous, pour quel produit ?
	Des couches pour bébé

Des vêtements pour bébé

Un parfum pour homme

	Choisissez un produit. Imaginez les qualités de ce produit.
	

	Imaginez le slogan publicitaire.
	

	
	

	Regardez la deuxième image, page suivante. Quel est le produit ?
	De l’eau

	Quelle est la marque ?
	Evian

	Lisez le texte en haut. A qui s’adresse plus particulièrement ce produit ? et pourquoi ?
	Aux bébés.

Parce que cette eau est très pure et très équilibrée, elle convient aux bébés qui sont fragiles.

	A quelle autre catégorie de personnes s’adresse aussi ce produit ?
	Aux ex-bébés, c’est-à-dire à tout le monde.

Parce que si cette eau est bonne pour les bébés, elle est bonne aussi pour toutes les personnes en général.

	Expliquez le choix des couleurs, du décor, des personnages.
	Les couleurs et l’absence de décor et de vêtements représente la nature, la simplicité, la fraîcheur du produit. Simple et naturel comme l’eau.

	Quel est le slogan publicitaire ?
	L’eau que vous buvez est aussi importante que l’air que vous respirez.

	Reformulez ce slogan avec vos propres mots
	L’eau est très importante, comme l’air qu’on respire.

	Quelle est la structure grammaticale qui permet de comparer ?
	Aussi + adjectif + que


Objectif : utiliser les comparatifs





Contenu : à partir de l’analyse d’une publicité, proposer d’autres slogans reprenant les comparatifs
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